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ɫɚ���ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ�����ɩ���ɬɚɛɥ������� 
ȼ� ɫɪɟɞɧɟɦ� ɡɚ� ɩɨɫɥɟɞɧɢɟ� �� ɨɩɪɨɫɨɜ� ɜ� ɛɨɥɶɲɢɧɫɬɜɟ ɫɨɰɢɚɥɶɧɨ-ɞɟɦɨɝɪɚɮɢɱɟɫɤɢɯ�
ɝɪɭɩɩ��ɜ����ɩɨɬɪɟɛɢɬɟɥɶɫɤɢɟ�ɧɚɫɬɪɨɟɧɢɹ�ɨɫɬɚɥɢɫɶ�ɧɚ�ɭɪɨɜɧɟ������ɝ��ȼ�ɬɨ�ɠɟ�ɜɪɟ�
ɦɹ�ɭɜɟɥɢɱɟɧɢɟ�ɢɧɞɟɤɫɚ�ɨɬɦɟɱɚɟɬɫɹ�ɫɪɟɞɢ�ɦɭɠɱɢɧ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ�����ɜ�ɜɨɡ�
ɪɚɫɬɧɨɣ�ɝɪɭɩɩɟ�ɨɬ����ɞɨ����ɥɟɬ��ɧɚ ��ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɫɪɟɞɢ�ɥɢɰ��ɢɦɟɸɳɢɯ�ɫɪɟɞ�
ɧɟɟ�ɫɩɟɰɢɚɥɶɧɨɟ�ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɟ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɫɪɟɞɢ�����ɧɚɢɦɟɧɟɟ�ɨɛɟɫɩɟ�
ɱɟɧɧɵɯ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɚ�ɬɚɤɠɟ�ɜ�ɪɚɣɨɧɚɯ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɉɪɢ�ɷɬɨɦ�
ɜ�ɑɟɪɟɩɨɜɰɟ�ɩɪɨɢɡɨɲɥɨ�ɧɟɤɨɬɨɪɨɟ�ɫɧɢɠɟɧɢɟ�ɢɧɞɟɤɫɚ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ���� 
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ɉɨɥ 
Ɇɭɠɫɤɨɣ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �11� �28�
ɀɟɧɫɤɢɣ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �11� �26�

ȼɨɡɪɚɫɬ 
Ⱦɨ����ɥɟɬ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �10� �31�
30����ɥɟɬ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �11� ����
ɋɬɚɪɲɟ����ɥɟɬ� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� 0� �10� ����

Ɉɛɪɚɡɨɜɚɧɢɟ 
ɇ�ɫɪɟɞɧɟɟ�ɢ�
ɫɪɟɞɧɟɟ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �10� �24�

ɋɪɟɞɧɟɟ�ɫɩɟ�
ɰɢɚɥɶɧɨɟ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �8� �26�

ɇ�ɜɵɫɲɟɟ�ɢ�
ɜɵɫɲɟɟ�� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� 0� �15� �32�

Ⱦɨɯɨɞɧɵɟ�ɝɪɭɩɩɵ 
����ɧɚɢɦɟɧɟɟ�
ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɧɵɯ� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� ��� �23�

����ɫɪɟɞɧɟ�
ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɧɵɯ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �11� �28�

����ɧɚɢɛɨɥɟɟ�
ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɧɵɯ� ������ ������ ������ ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �12� �32�

Ɍɟɪɪɢɬɨɪɢɢ 
ȼɨɥɨɝɞɚ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �13� �26�
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Ɋɚɣɨɧɵ� ������ ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ����� ��� �6� �23�

 

 


