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2013 2011 2007 

 5440 9363 10425 11319 12538 12691 12675 12269 12682 12435 12480    

 2086 3905 4330 4531 5191 5165 5379 5049 5310 5215 5034    

-
 4633 8425 9293 10112 11187 11638 11331 10603 11402 10937 11215    

 11218 17637 19907 21730 23937 23381 24003 24473 23895 24147 23726    

 3765 6514 6563 7270 8039 7474 7474 7953 8503 8503 8328    

 1,4 1,4 1,6 1,6 1,6 1,7 1,7 1,5 1,5 1,5 1,5 0   

 

 0,6 0,6 0,7 0,6 0,6 0,7 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6 0 0 0 

-
 1,2 1,3 1,4 1,4 1,4 1,6 1,5 1,3 1,3 1,3 1,3 0   

 3,0 2,7 3,0 3,0 3,0 3,1 3,2 3,1 2,8 2,8 2,8 0  0 
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 2007 2011 2012 2013 2014 2014 2014 2014 2014 2014 

 
2014 

-), 
 

2013 2011 2007 

 103,4 98,0 97,5 95,3 91,5 93,2 92,6 92,2 90,2 90,6 90,6 -4 -7 -12 
 98,2 95,4 94,5 91,5 91,5 94,4 91,4 90,3 91,0 93,2 89,2 0 -4 -7 

 110,8 102,2 105,0 98,7 97,1 95,4 99,3 97,3 101,7 95,8 92,1 -2 -5 -14 
30-  103,2 97,3 96,2 94,0 91,8 94,1 94,5 91,5 91,2 91,8 87,7 -2 -6 -11 

 87,0 90,2 87,4 88,1 87,6 92,5 82,6 86,3 82,1 89,9 91,0 -1 -3  

 87,9 85,4 81,6 82,3 80,0 80,0 81,9 79,1 78,8 85,7 75,4 -2 -5 -8 
 103,4 94,0 94,0 91,4 93,6 98,2 92,3 91,2 95,1 91,5 93,0  0 -10 

 112,3 109,9 110,6 106,6 102,5 104,2 103,6 104,6 99,8 99,5 103,0 -4 -7 -10 

 
 74,1 72,6 66,8 62,5 62,9 62,7 63,3 63,4 67,6 64,0 56,3 0 -10 -11 

-
 98,5 93,8 93,1 92,7 91,0 95,1 91,7 90,7 88,2 92,3 88,6 -2 -3 -8 

 
 131,3 125,3 129,7 127,0 123,5 128,1 123,3 122,4 121,8 117,9 127,6 -4 -2 -8 

 111,7 95,0 96,6 92,2 90,8 91,0 90,9 90,9 91,1 92,5 89,2 -1 -4 -21 
 115,2 111,4 112,5 109,9 105,1 111,3 106,9 104,2 104,3 101,5 101,9 -5 -6 -10 

 88,1 89,6 87,1 84,8 84,5 85,8 84,2 84,0 82,7 86,6 83,2 0 -5 -4 
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 2007 2011 2012 2013 2014  

2014 
 

2014 
 

2014 
 

2014 
 

2014 
 

2014 
-),  

2013 2011 2007 

 107,8 90,3 92,2 91,0 87,6 92,2 91,3 90,1 86,6 82,9 82,6 -8 -8 -25 
 104,4 89,1 91,0 89,8 87,6 90,9 89,6 90,8 87,5 84,9 81,9 -8 -7 -23 

 115,2 95,0 97,0 94,5 93,0 94,6 97,4 93,4 94,7 89,3 87,8 -7 -7 -27 
30-  107,1 89,1 91,9 91,4 87,5 93,1 90,1 92,2 86,3 83,1 80,1 -11 -9 -27 

 95,7 86,0 86,3 85,6 84,2 87,0 85,5 86,1 82,9 81,8 81,6 -4 -4 -14 

 100,2 85,6 84,9 83,4 80,5 83,5 84,4 82,5 79,0 78,8 75,0 -8 -11 -25 
 105,9 87,9 90,2 88,7 86,9 92,4 89,5 89,5 86,5 82,2 82,0 -7 -6 -24 

 113,1 95,6 98,8 99,2 96,3 98,9 98,4 100,2 96,9 92,1 91,0 -8 -5 -22 

 
 88,2 74,8 77,6 71,2 69,8 74,7 72,3 73,2 66,5 67,8 64,2 -7 -11 -24 

-
 105,5 89,0 90,3 90,8 87,0 92,1 88,9 88,5 87,0 83,6 81,9 -9 -7 -24 
 

 124,7 105,3 107,5 108,9 107,5 110,9 112,4 111,3 105,7 103,7 101,2 -8 -4 -24 

 104,2 90,9 93,6 92,3 90,8 93,7 93,6 94,9 90,8 87,8 84,3 -8 -7 -20 
 114,9 98,9 100,2 97,7 95,3 102,6 99,0 96,8 93,6 90,1 90,0 -8 -9 -25 

 102,3 84,4 86,2 85,3 81,7 84,2 83,8 84,6 81,5 78,7 76,9 -8 -8 -25 
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