
 4 

ПРЕДИСЛОВИЕ 
В выпуске информационноаналитического бюллетеня №3 (5) мы обра

щаем внимание на тенденции общественного мнения о политической ситуа
ции в стране и регионе. Опрос населения проходил в период с 26 марта по   
14 апреля 2014 г. В результатах исследования представлена актуальная 
информация, связанная с событиями последних месяцев (кризис на Укра-
ине, вхождение Крыма в состав Российской Федерации). 

В выпуске бюллетеня №3 (5) вы можете ознакомиться: 
 с подробной оценкой населением Вологодской области деятельности 

Президента РФ и губернатора региона (рассмотрены оценки в различных со
циальнодемографических категориях); 
  со сравнительными данными результатов мониторинга обще-

ственного мнения по оценке населением деятельности главы государства 
и руководителей субъектов федерации, осуществляемого российскими и 
региональными организациями (ВЦИОМ, Левада-Центр, ИСЭРТ РАН); 
 с основными тенденциями общественного мнения о деятельности клю

чевых органов власти федерального и регионального уровней (Правитель
ство РФ, Председатель Правительства РФ, Государственная дума, Совет Фе
дерации, Законодательное собрание Вологодской области, главы местных 
администраций); 
 с представлениями населения о состоянии и перспективах развития по

литической ситуации в стране и регионе; 
 с тенденциями общественного мнения о состоянии гражданского 

общества в Вологодской области; о факторах, препятствующих прояв-
лению населением своей гражданской позиции; об отношении жителей 
региона к деятельности некоммерческих организаций. 

 

АНОНС 
 

Следующий выпуск информационноаналитического бюллетеня «Эффек
тивность государственного управления (по результатам исследований ИСЭРТ 
РАН)» №4 (6) выйдет в июле 2014 года. В нём будет представлен анализ основ
ных тенденций общественного мнения по следующим тематическим блокам: 

1. Экономическое положение страны и региона. 
2. Самооценка населением своего материального положения. 
3. Индекс потребительских настроений в Вологодской области. 
4. Отношение населения к деятельности средств массовой информации. 


