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Аннотация. В работе представлена агент-ориентированная модель распространения норм и цен-
ностей и опыт ее использования для получения прогнозов динамики мнений в российском об-
ществе с учетом влияния цифровых медиа и ухудшения экономической ситуации в стране. Вы-
бранный метод моделирования позволяет прогнозировать динамику населения, экономики и 
политической системы с учетом их взаимного влияния. Каждому агенту ставится соответству-
ющий набор норм и ценностей и моделируется, как они изменяются под влиянием его уровня 
жизни, общения со знакомыми и посылов из медиа. Отличием представляемой модели от из-
вестных аналогов является ее связь с моделью искусственного общества, отражающей население 
и экономику России на основе актуальных данных. Поведение агентов в модели базируется на 
концепции социального агента, которая включает принципы разделения агентов на кластеры 
социальной активности, способ представления норм и ценностей агента в виде набора опций 
с изменяющейся частотой и функцию построения субъективных оценок уровня жизни, осно-
ванную на сопоставлении агента с его окружением. Для информационного наполнения модели 
проанализированы результаты седьмой волны Всемирного исследования ценностей в отноше-
нии взаимосвязи уровня дохода, оценки работы политической системы и нормы социальной 
ответственности, которое показало значительную степень корреляции между доходами, поли-
тическими оценками и нормами жителей. На базе разработанной модели проведены сценарные 
расчеты, направленные на построение прогноза вероятной динамики общественных настрое-
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Введение
Предметом исследования в статье является 

распространение норм и ценностей, причем 
под ценностями понимается то, что важно для 
человека в жизни: любовь, богатство, ощуще-
ние защищенности (Poel, Royakkers, 2011), а 
нормы обозначают стандарты поведения в об-
ществе (Fishbein, Azjen, 2011; Mercuur et al., 
2019). На динамику норм и ценностей челове-
ка влияют как события его жизни, связанные с 
семьей, образованием, работой, так и инфор-
мационные воздействия, которым он подверга-
ется со стороны знакомых и средств массовой 
информации. В последние десятилетие лиди-
рующее место среди СМИ заняли интернет-
платформы, такие как YouTube, Twitter, TikTok, 
нацеленные на различные возрастные и соци-
альные группы. С их помощью каждый чело-
век получает возможность публиковать свои 
мнения и суждения, что значительно изменяет 
способы распространения норм и ценностей 
(Chen, Lan, 2021). Влияние инфлюэнсеров в 
социальных сетях может быть потенциально 
негативным, провоцировать недовольство дей-
ствующей властью с целью последующей деста-
билизации политической обстановки.

Анализ влияния информационных воздей-
ствий из медиа на нормы и ценности населения 
становится все более актуальной задачей, что 
связано как с увеличением времени, проводи-
мого в цифровом пространстве (переход работы 
и развлечений в онлайн-формат в условиях вво-
димых ограничений), так и со снижением уров-
ня жизни населения и повышением восприим-
чивости наиболее пострадавших категорий к 
пропагандируемым установкам. Решение этой 

задачи требует создания специальных инстру-
ментов, позволяющих учитывать вклад боль-
шого количества факторов, в том числе уровня 
интереса к социально-политическим вопросам 
и частоты обращения к медиа у различных воз-
растных групп, степени влияния пропаганди-
руемых инфлюэнсерами установок на мнение 
подписчиков, значимости экономических фак-
торов и действий правительства для изменения 
взглядов жителей. 

Наблюдение за мнениями и настроениями 
в обществе выступает важной частью социоло-
гических и политологических исследований в 
России и за рубежом. Для получения актуаль-
ных оценок общественного мнения проводят-
ся опросы и мониторинги с различной широтой 
охвата респондентов. На региональном уровне 
регулярный мониторинг осуществляет Воло-
годский научный центр РАН. Его результаты 
позволяют рассмотреть динамику как оценок 
действующей власти, так и экономического 
положения жителей в Вологодской области1. 
Население России изучается в рамках лонги-
тюдного обследования домохозяйств Высшей 
школы экономики (RLMS-HSE)2, опросов 
ВЦИОМ3, мониторингов Института социоло-

1 ВолНЦ РАН выпускает информационно-анали-
тический бюллетень «Эффективность государственного 
управления в оценках населения».

2 Российский мониторинг экономического положе-
ния и здоровья населения НИУ ВШЭ. URL: https://www.
hse.ru/rlms/

3 Мониторинг мнений (ВЦИОМ): март – апрель 
2021 (2021) // Мониторинг общественного мнения: эко-
номические и социальные перемены. № 2. С. 255–272.

ний в различных экономических условиях. Полученные результаты свидетельствуют о достаточ-
но серьезной взаимосвязи экономического положения и удовлетворенности жителей действия-
ми правительства. В разработанной модели изменение убеждений человека ограничивается его 
внутренним миром, поэтому важным направлением будущих исследований является реализа-
ция новых устремлений в попытках изменить свою жизнь или общество.

Ключевые слова: агент-ориентированная модель, нормы и ценности, уровень жизни, цифровые 
медиа, Всемирное исследование ценностей.
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гии РАН4. Всемирное исследование ценностей 
(World Values Survey) охватывает почти 100 стран 
мира, в том числе Россию5, его результаты пуб-
ликуются в развернутом виде, что позволяет 
сопоставить мнения респондентов с их полом, 
возрастом, доходом и таким образом выявить 
факторы, влияющие на формирование взгля-
дов различных групп населения.

Данные опросов и мониторингов общест-
венного мнения ложатся в основу аналитиче-
ских исследований распространения норм и 
ценностей. Например, в работе Н.И. Лапина 
предлагается подход к кластеризации ценно-
стей жителей регионов России, базирующийся 
на результатах общероссийского мониторин-
га (Лапин, 2010). Динамика ценностей росси-
ян анализируется С.В. Мареевой по данным 
различных волн мониторинга Института со-
циологии РАН и Всемирного исследования 
ценностей (Мареева, 2013; Мареева, 2015).  
В публикациях последних двух лет особое вни-
мание уделяется влиянию пандемии COVID-19 
на настроения и ценности населения, в частно-
сти увеличению роли цифровых медиа (Давы-
дов, 2021) и изменению отношения к власти в 
условиях кризиса (Вайгенг и др., 2021; Ильиче-
ва и др., 2021).

В приведенных выше работах анализируется 
динамика и структура ценностей населения на 
основе ретроспективных данных, однако про-
гнозирование их изменений в будущем выходит 
за рамки исследований.

Сложность поставленной в нашей работе 
задачи обусловливает необходимость обраще-
ния к современным методам моделирования, 
позволяющим прогнозировать динамику на-
селения, экономики и политической систе-
мы с учетом их взаимного влияния. Наиболее 
подходящим для этой цели методом является 
агент-ориентированное моделирование, кото-
рое воспроизводит поведение и взаимодействие 

4 Российское общество в условиях кризисной реаль-
ности (по результатам социологического мониторинга 
2014–2016 гг.) (2016). Информационно-аналитическое 
резюме по итогам общероссийского социологического 
исследования. Москва.

5 Всемирное исследование ценностей. URL: https://
www.worldvaluessurvey.org/wvs.jsp (дата обращения 
09.07.2021).

автономных агентов, представляющих инди-
видов в обществе. Отечественные коллективы 
применяли указанный метод для прогнозиро-
вания развития муниципальных образований 
(Макаров, Бахтизин, 2013), динамики эконо-
мической системы (Суслов и др., 2016) и соци-
альной политики (Новикова, Цыплаков, 2020). 

В зарубежных исследованиях достаточно 
проработанным направлением является созда-
ние агент-ориентированных моделей динамики 
мнений (opinion dynamics). В зависимости от 
способа представления мнений выделяют два 
основных класса моделей: дискретных мнений 
(discrete opinions) и варьирующихся мнений 
(continuous opinions). Первый класс моделей 
чаще всего применяется для прогнозирова-
ния результатов общественного голосования 
(Stauffer, 2002; Sznajd-Weron, Sznajd, 2000). Его 
особенностью выступает склонность к форми-
рованию консенсуса, таким образом, модели 
мало подходят для моделирования обществен-
ных процессов с высокой степенью поляриза-
ции мнений (Adams et al., 2021).

По этой причине более широкое распро-
странение получили модели, которые представ-
ляют мнения как варьирующиеся значения, на-
пример уровень поддержки кандидата или 
законодательного решения. Наиболее извест-
ной из них является модель ограниченной уве-
ренности (bounded confidence model) (Deffuant 
et al., 2000; Hegselmann, Krause, 2002; Weisbuch 
et al., 2002). Мнения в этой модели характери-
зуются степенью сходства, агенты взаимодей-
ствуют друг с другом, только если их мнения 
достаточно сходны. Достижение консенсуса в 
моделях второго класса возможно, если мне-
ния имеют значительную степень сходства, в 
ином случае наблюдается поляризация мнений 
за счет влияния агентов с радикальными исход-
ными взглядами (Chen, Lan, 2021).  

Два описанных подхода сочетаются в рам-
ках модели варьирующихся мнений и дискрет-
ных действий (CODA model) (Martins, 2013). 
Мнения агентов в ней могут быть как нейтраль-
ными, так и изменяться вплоть до радикальных, 
что позволяет отразить значительную степень 
поляризации в обществе. В CODA моделях кон-
сенсус достигается редко, только в том случае, 
если сеть взаимосвязей задана полносвязным 



93Экономические и социальные перемены: факты, тенденции, прогноз       Том 15, № 1, 2022

Машкова А.Л.ВОПРОСЫ  ТЕОРИИ  И  МЕТОДОЛОГИИ

графом, и таким образом каждая пара агентов 
вступает во взаимодействие (Ceragioli, Frasca, 
2018). На основе подхода CODA разработан ряд 
моделей динамики мнений (Ceragioli, Frasca, 
2018; Jiao, Li, 2021; Zino et al., 2020). Мнения 
формируются под влиянием общения со знако-
мыми, причем общение ведется или без опре-
деленной цели (пассивно) (Ceragioli, Frasca, 
2018), или реализован активный подход к вза-
имодействию, то есть агенты общаются только 
с теми агентами, в ком рассчитывают найти со-
юзников (Jiao, Li, 2021). В модели, описанной 
(Zino et al., 2020), наряду с общением со знако-
мыми (communication channel) рассматривается 
канал информационного воздействия (influence 
channel), что позволяет исследовать сложные 
феномены, такие как смена парадигмы взгля-
дов в обществе (paradigm shifts).

Влияние цифровых медиа на распростране-
ние норм и мнений рассматривается в (Hu, Zhu, 
2017; Pineda, Buendía, 2015; Zhang et al., 2018).  
В задачи этого направления исследований вхо-
дит изучение сравнительного вклада медиа, со-
циальных сетей и личного взаимодействия в 
динамику общественного мнения и возможно-
сти достижения консенсуса. Также учитывает-
ся влияние характера агентов и их «доверчиво-
сти», для этого создаются «упрямые» (stubborn) 
агенты, не подверженные внешнему воздей-
ствию (Hu, Zhu, 2017); агенты наделяются раз-
личными уровнями уверенности в своем мне-
нии (confidence level) (Pineda, Buendía, 2015), 
агенты имеют выбор: принять, отвергнуть или 
частично рассмотреть получаемые сообще-
ния (Quattrociocchi et al., 2011). Целью иссле-
дования (Dong et al., 2017) является изучение 
условий достижения консенсуса и вклада он-
лайн-взаимодействий агентов в этот процесс. 
Проведенные на базе разработанной онлайн-
офлайн модели эксперименты показали, что 
под влиянием взаимодействий в сети Интер-
нет мнения агентов могут плавно меняться, в 
результате чего количество кластеров мнений 
уменьшается. 

Влияние норм и ценностей на поведение 
агентов рассматривается в работах  (Mercuur et 
al., 2019; Atkinson, Bench-Capon, 2016; Cranefield 
et al., 2017), причем в (Atkinson, Bench-Capon, 
2016; Cranefield et al., 2017) основное внимание 
уделяется созданию агентов, способных при-

нимать решения, основанные на их нормах и 
ценностях, а исследование (Mercuur et al., 2019) 
направлено на сопоставление эмпирических 
данных о человеческом поведении с результа-
тами моделирования действий агентов с нор-
мами и ценностями.

Цель нашего исследования заключается в 
разработке агент-ориентированной модели рас-
пространения норм и ценностей и использова-
нии этой модели для получения прогнозов 
динамики взглядов в российском обществе с 
учетом влияния цифровых медиа и динами-
ки экономической ситуации в стране. Задачи 
включают:

 – представление концепции социального 
агента, обладающего набором норм и ценно-
стей, способного обмениваться информацией 
с другими агентами и воспринимать внешние 
воздействия, в том числе посылы из медиа;

 – разработку структуры и алгоритмов 
агент-ориентированной модели динамики рас-
пространения норм и ценностей; 

 – подготовку исходных данных моделиро-
вания из доступных официальных источников 
и социологических исследований;

 – проведение сценарных расчетов на базе 
разработанной модели, направленных на про-
гнозирование динамики норм и ценностей на-
селения в различных экономических условиях.

Научная новизна исследования в первую 
очередь связана с разработкой агент-ориенти-
рованной модели, адаптирующей современные 
подходы к моделированию распространения 
норм и мнений к современному российскому 
обществу, позволяющей отразить текущую де-
мографическую и социально-экономическую 
ситуацию и установить взаимосвязи между об-
щественными настроениями и информацион-
ными воздействиями из различных источни-
ков. Представленная в работе модель сочетает 
черты CODA моделей и моделей ограниченной 
уверенности, в частности использован принцип 
задания норм и ценностей агентов дискретны-
ми опциями с изменяемой частотой, как это де-
лается в CODA моделях. Сходство с моделями 
ограниченной уверенности заключается в том, 
что для различных опций одной нормы опреде-
ляется степень их отличия, и общение происхо-
дит между агентами, опции которых не являют-
ся диаметрально противоположными. Важным 
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отличием представляемой модели от известных 
аналогов выступает ее связь с моделью искус-
ственного общества (Mashkova et al., 2020), от-
ражающей население и экономику России на 
основе актуальных данных.

Методы исследования
Выбор агент-ориентированного подхода для 

прогнозирования распространения норм и цен-
ностей позволяет разработать модель, в центре 
которой находятся житель и его взаимосвязи с 
окружением (рис. 1). Окружение агента модели-
руется как искусственное общество, включаю-
щее экономику, образовательную и бюджетную 
систему, а также средства массовой информа-
ции и инструменты их регулирования. Приме-
няемая в исследовании методология модели-
рования распространения норм и ценностей 
включает следующие этапы:

1. Воспроизведение структуры искусствен-
ного общества. На данном этапе воссоздается 
население регионов, создаются организации, 
рабочие места, административные институты 
и структура образовательной системы, задает-
ся исходное распределение мнений в обществе. 
Для этого производится сбор больших массивов 
открытых данных из различных источников, 
их проверка на согласованность, приведение 
к требуемому виду для загрузки в модель; соз-
даются и сохраняются в базе данных исходные 
объекты модели. 

2. Разработка базовых динамических функ-
ций. Осуществляется моделирование демогра-
фических процессов, производства и потребле-
ния продукции, инвестирования организаций, 
работы образовательной и бюджетной систем, 
контактов между агентами и влияния СМИ.

Рис. 1. Структура агент-ориентированной модели распространения норм и ценностей 

Источник: составлено автором.
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3. Сценарное моделирование. Целью дан-
ного этапа является проведение серии сценар-
ных расчетов в различных экономических усло-
виях для получения прогнозов динамики норм 
и ценностей в обществе.

Рассмотрим более подробно компоненты 
разработанной модели. 

На первом этапе создаются агенты в соот-
ветствии с половозрастной структурой населе-
ния, образуются семьи, проживающие в одном 
домохозяйстве. Динамика населения (на вто-
ром этапе) воспроизводится с помощью функ-
ций взросления, рождения, смерти, вступления 
в брак и разводов агентов. 

Домашние хозяйства имеют общий бюджет, 
в котором объединяются доходы и расходы всех 
их членов. При наличии у домохозяйства кре-
дита в первую очередь осуществляется платеж 
по нему, оставшаяся часть бюджета распреде-
ляется между потреблением и накоплением в 
зависимости от нормы потребления домохо-
зяйства. Домохозяйство осуществляет покуп-
ки конечной продукции у торгового агента в 
своём регионе на рассчитанную сумму, остав-
шиеся деньги добавляются к сумме его финан-
совых вложений. Более подробно моделирова-
ние процессов потребления в искусственном 
обществе рассматривается в работе (Машкова 
и др., 2019).

В экономической системе модели распро-
странения норм и ценностей выделяются част-
ный сектор и государственный сектор. Частный 
сектор представлен коммерческими организа-
циями, продающими продукты и услуги насе-
лению и друг другу. Государственный сектор 
включает бюджетные организации в сферах об-
разования, здравоохранения, управления, обо-
роны и безопасности. Как коммерческие, так 
и бюджетные организации создают рабочие 
места, занимаемые агентами-жителями. Рабо-
та приносит агентам-жителям доход, а также 
формирует круг общения для обмена мнения-
ми среди коллег.

Образовательная система в модели является 
частью государственного сектора и выполняет 
функцию повышения профессиональной ква-
лификации агентов-жителей. В образователь-
ной системе модели искусственного общества 
выделяется три ступени: школа, среднее и выс-

шее профессиональное образование. Во время 
обучения агенты-жители завязывают с сокурс-
никами знакомства, которые могут сохраняться 
в виде дружеских взаимосвязей на протяжении 
всей жизни.

Среди функций государственного управле-
ния в модели распространения норм и ценно-
стей выделяются регулирование средств массо-
вой информации и реализация функций 
бюджетной системы. Бюджетная система вклю-
чает доходную (сбор налогов) и расходную 
(финансирование организаций государствен-
ного сектора, выплата пенсий и пособий на-
селению) части и разделяется на федеральный 
бюджет, региональные бюджеты и внебюджет-
ные фонды (Mashkova et al., 2020). Регулирова-
ние контента цифровых медиа направлено на 
фильтрацию потенциально опасного контента 
инфлюэнсеров на различных платформах.

Средства массовой информации в модели 
распространяют информационный контент, до-
ступный агентам-жителям на различных плат-
формах, в частности сети Интернет. Для досту-
па к контенту агенты-жители подписываются 
на инфлюэнсеров и получают доступ к транс-
лируемым ими мнениям.

Архитектура агента в модели включает че-
тыре группы характеристик.

1. Биологические: пол и возраст, изменяю-
щиеся под действием демографических про-
цессов.

2. Социально-экономические: уровень об-
разования, специальность, доход, формирую-
щиеся при взаимодействии агента с образова-
тельной и экономической системой.

3. Социальные: контакты с семьей, друзья-
ми и коллегами; следование за инфлюэнсе рами. 

4. Ментальные: кластер социальной актив-
ности; субъективные оценки и нормы, транс-
формирующиеся под влиянием контактов с 
окружением, СМИ и изменения уровня жизни.

Вводимое понятие «кластер социальной  
активности» связано с необходимостью учета 
различной склонности агентов к сравнению с 
другими и их подверженности влиянию окру-
жения. Учет этих характеристик ложится в ос-
нову группировки агентов на кластеры соци-
альной активности, по аналогии с кластерами 
потребителей в диффузии инноваций (Rogers, 
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2003). В модели распространения норм и цен-
ностей выделяется четыре кластера социальной 
активности агентов:

 – Лисы – профессиональные участники 
социально-политических процессов (в контек-
сте модели – инфлюэнсеры в социальных се-
тях);

 – Волки – пользователи социальных сетей 
с высоким интересом к обсуждению социаль-
но-политических вопросов и высокой подвер-
женностью влиянию;

 – Собаки – пользователи социальных се-
тей с умеренной подверженностью влиянию;

 – Кролики – нейтрально настроенная часть 
населения, которая вовлекается в социально-
политические процессы лишь в критических 
ситуациях, когда их доход становится крайне 
низким (ELS = 0).

В таблице 1 представлены основные харак-
теристики кластеров социальной активности. 

Образец для сравнения определяет группу, с 
которой сравнивает себя агент при оценке сво-
его уровня жизни. В зависимости от кластера 
агента образцами для сравнения для него могут 
быть самые богатые люди в стране, регионе или 
среди знакомых либо усредненный доход всех 
знакомых (для кластера Кролики).

Каждому агенту присваивается соответству-
ющий набор норм и ценностей, и моделирует-
ся, как они изменяются под влиянием уровня 
жизни агента, его общения со знакомыми и по-
сылов из медиа. Для задания норм и ценностей 
в модели используется принцип дискретных 
опций (вариантов), определяющих возможные 
взгляды агента в некоторой области. Варианты 
характеризуются частотой, которая изменяет-
ся под влиянием внешних воздействий, как это 

принято в моделях типа CODA. Значением не-
которой нормы агента в определенный момент 
времени считается вариант, имеющий наиболь-
шую частоту. В данной работе рассматриваются 
три оценки и нормы, связанные с социально-
экономической ситуацией в стране:

1.  Дискретная норма социальной ответ-
ственности, ее варианты: «Правительство долж-
но нести ответственность за обеспечение насе-
ления всем необходимым», «Люди должны 
брать на себя ответственность за обеспечение 
себя всем необходимым» и промежуточный  
вариант «Нечто среднее». 

2.  Дискретная оценка работы политиче-
ской системы, ее варианты: «Достаточно удов-
летворен», «Совершенно не удовлетворен» и 
промежуточный вариант «Нечто среднее».

3.  Субъективная оценка уровня жизни  
ELS (estimate of the living standard). Находится в 
диапазоне от 0 до 1, где 0 соответствует крайне 
низкому уровню жизни, а 1 – достаточ-
но удовлетворительному по мнению агента.  
ELS рассчитывается с помощью функции не-
четкой логики, в качестве параметров берется 
доход агента, прожиточный минимум в регио-
не и доход группы агентов, с которыми он срав-
нивает себя:

        𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸 = �
0,𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴 < 𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑟𝑟𝑟𝑟

𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴−𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑟𝑟𝑟𝑟

𝐶𝐶𝐶𝐶𝐴𝐴𝐴𝐴−𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑟𝑟𝑟𝑟 , 𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑙𝑟𝑟𝑟𝑟 ≤ 𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴 <
1,𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴𝐴 ≥ 𝐶𝐶𝐶𝐶𝐴𝐴𝐴𝐴

𝐶𝐶𝐶𝐶𝐴𝐴𝐴𝐴 ,       (1)

где ELS – субъективная оценка уровня  
жизни; AL – доход агента (agent’s income); CL – 
доход группы, с которой сравнивает себя агент 
(comparison income); lw r – прожиточный мини-
мум (living wage) в регионе r.

Таблица 1. Кластеры социальной активности в модели 

Представитель 
кластера

Роль в модели Образец для сравнения Подверженность влиянию

Лиса Инфлюэнсер 10 самых богатых людей в стране Низкая
Волк Последователь 10 самых богатых людей в регионе Высокая
Собака Последователь 10 самых богатых знакомых Средняя

Кролик
Нейтральный/ 
последователь

Все знакомые Низкая

Источник: составлено автором.
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Поскольку оценка ELS является нечеткой, 
то позволяет сравнивать полученные для раз-
ных агентов оценки в нормированном диапа-
зоне, что особенно удобно при сопоставлении 
доходов жителей в различных ре гионах.

В дискретных нормах и оценках задается 
степень сходства вариантов, общение проис-
ходит между агентами, варианты которых не 
являются диаметрально противоположными. 
Этот принцип используется в моделях ограни-
ченной уверенности и позволяет достичь кон-
сенсуса в обществе, если в нем имеется доста-
точное количество агентов с «умеренными» 
вариантами.

Частота вариантов норм изменяется с тече-
нием модельного времени под влиянием кон-
тактов с окружением, информационных воз-
действий СМИ и уровня жизни. Изменение 
частоты вариантов влечет за собой изменение 
нормы, если некоторый вариант набрал боль-
шую частоту, чем вариант, определявший нор-
му в прошлом периоде времени. Единицей 
модельного времени является один такт, соот-
ветствующий одному месяцу реального време-
ни, то есть пересмотр частоты норм осуществ-
ляется 12 раз в год.

Для обмена мнениями агентов-жителей в 
модели создается сеть контактов, связывающая 
членов семьи, коллег и сокурсников (рис. 2). 

Рис. 2. Алгоритм формирования сети контактов в модели

Источник: составлено автором.

 

,
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Контакты формируются на этапе создания 
социально-экономической среды модели 
(Mashkova et al., 2020) и разделяются на семей-
ные, рабочие и дружеские.

В общем случае, если агент проживает  
с семьей, одновременно уч ится и работает, у 
него формируются контакты всех видов. В част-
ных случаях у агента может быть один или два 
типа контактов, как минимум, контакты с  

друзьями, которые подбираются из агентов- 
жителей сходного возраста, с максимальной 
разницей в возрасте, составляющей 5 лет.

На рисунке 3 представлен алгоритм расчета 
оценок уровня жизни агентов, в рамках которо-
го формируется выборка агентов, входящих в 
образец, в целях сравнения для различных 
кластеров, расчет их среднего дохода CI и соб-
ственно оценки ELS.

Рис. 3. Алгоритм расчета оценки ELS 

Источник: составлено автором.
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Нормы и ценности агента в модели изменя-
ются в рамках трех процедур: 

1) пересмотр взглядов агента, обусловлен-
ный изменением экономической ситуации;

2) воздействие агентов-инфлюэнсеров на 
пользователей цифровых медиа;

3) общение агента с семьей, друзьями и 
коллегами.

Первая процедура отражает корреляцию 
между уровнем жизни агента и его взглядами 
на эффективность действий правительства и 
его ответственность в отношении обеспече-
ния населения всем необходимым. Эта зави-
симость подтверждается эмпирическими дан-
ными, как будет показано в соответствующем 
разделе, и потому должна быть отражена в 
модели распространения норм и ценностей.  
В модели оценка уровня жизни будет оказывать 
наиболее сильное влияние на агентов кластера 
Кролики, переводя их из нейтрального в актив-
ное социальное состояние при снижении уров- 

ня жизни. Соответствующий алгоритм изме-
нения норм агентов представлен на рисунке 4. 

В зависимости от текущего значения оцен-
ки уровня жизни агента повышается частота со-
ответствующих опций его политических норм. 
При высоком уровне жизни увеличивается ча-
стота опций «Люди должны брать на себя ответ-
ственность за обеспечение себя всем необходи-
мым» для нормы социальной ответственности и 
«Достаточно удовлетворен» для оценки работы 
политической системы. При снижении уровня 
жизни, напротив, повышается частота опций 
«Правительство должно нести ответственность 
за обеспечение населения всем необходимым» 
для нормы социальной ответственности и «Со-
вершенно не удовлетворен» для оценки работы 
политической системы. Количественный па-
раметр изменения частоты опций подбирается 
таким образом, чтобы при изменении уровня 
жизни изменение взглядов могло произойти за 
один год.

Источник: составлено автором.

Рис. 4. Алгоритм изменения убеждений агентов, обусловленного их экономическим положением 
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В процедуре информационного воздей-
ствия у агента увеличивается частота опции, 
пропагандируемой инфлюэнсером, за которым 
он следует. Скорость изменения убеждений 
агента зависит от его подверженности убеж-
дению.

При взаимодействии знакомых между собой 
агентов изменяются убеждения агента более 
младшего кластера, и остаются неизменными, 
если агенты принадлежат одному кластеру.

Агент-ориентированная модель распро-
странения норм и ценностей программно ре-
ализована в Microsoft Visual Studio с использо-
ванием языка программирования C#. Для 
хранения объектов модели и результатов сце-
нарных расчетов была создана база данных 
модели с использованием СУБД PostgreSQL. 
Программная структура модели представлена 
на рисунке 5. Модель работает в двух режимах: 
создания информационных объектов модели 
и моделирования динамики распространения 
норм и ценностей.

В рамках режима создания информацион-
ных объектов модели формируется искус-
ственное общество, в котором воспроизводит-
ся региональная и половозрастная структура 
населения России, образуются семьи и домо-
хозяйства; создаются организации различных 
отраслей, устанавливается их выпуск, поставки 

и состояние счетов; создаются рабочие места и 
связываются с агентами соответствующей ква-
лификации; инициализируется образователь-
ная система, агенты соответствующего возрас-
та закрепляются за образовательными местами 
в учреждениях среднего и профессионального 
образования. Более подробно вопросы созда-
ния искусственного общества, отражающего 
население и экономику России, рассматрива-
ются в (Mashkova et al., 2020). В созданном ис-
кусственном обществе устанавливаются кон-
такты между агентами (см. алгоритм на рис. 2); 
рассчитываются оценки уровня жизни для 
агентов старше 14 лет (см. алгоритм на рис. 3); 
задаются исходные значения норм и цен-
ностей в соответствии с данными таблицы 3. 
Созданные объекты и взаимосвязи сохраня-
ются в базе данных модели.

В режиме моделирования динамики рас-
пространения норм и ценностей исходные 
объекты подвергаются изменениям путем ре-
ализации процедур пересмотра взглядов агента 
(см. алгоритм на рис. 4), воздействия агентов-
инфлюэнсеров на пользователей цифровых 
медиа и общения агента с семьей, друзьями и 
коллегами в условиях динамики социально-
экономической среды, задаваемой параметра-
ми сценариев. Результаты сценарных расчетов 
сохраняются в базе данных модели.

Рис. 5. Программная структура модели

 

Источник: составлено автором.
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Исходные данные моделирования
Исходные данные были загружены с офи-

циальных порталов Федеральной службы госу-
дарственной статистики6, Министерства науки 
и высшего образования Российской Федера-
ции7, Единого портала бюджетной системы8 и 
Центрального банка РФ9. Набор исходных дан-
ных включает информацию о населении, про-
изводстве, занятости, финансовом состоянии 
жителей и организаций, бюджетной и образо-
вательной системе в различных регионах. Соот-
ветствующие входные переменные представле-
ны в таблице 2. 

Для отражения распространения норм и 
ценностей среди населения на момент начала 
моделирования используются данные Всемир-

6 URL: http://www.gks.ru (дата обращения 06.09.2021).
7 URL: https://minobrnauki.gov.ru (дата обращения 

21.08.2021).
8 URL: http://budget.gov.ru (дата обращения 09.10.2021).
9  URL: https://cbr.ru (дата обращения 10.10.2021).

ного исследования ценностей10. В рамках седь-
мой волны этого исследования в России было 
опрошено более 35 тысяч респондентов об их 
мнениях по различным социально-полити-
ческим вопросам, включая семью, религию, 
оценку правительства, миграцию и толерант-
ность. В таблице 3 показана корреляция между 
доходом респондентов и распределением вари-
антов норм, изучаемых в данной работе. 

В отношении нормы социальной ответ-
ственности можно заключить, что чем выше 
доход группы, тем меньшая ее часть считает, что 
правительство должно взять на себя ответствен-
ность за обеспечение населения всем необхо-
димым. Оценка эффективности политической 
системы также коррелирует с различиями в до-
ходах: чем ниже доход группы, тем большая ее 
часть не удовлетворена работой правительства.

10 Всемирное исследование ценностей. URL: https: 
//www.worldvaluessurvey.org/wvs.jsp (дата обращения 
09.10.2021).

Таблица 2. Исходные данные моделирования

Объект моделирования Переменная Описание

Население

𝑀𝑀𝑀𝑀𝑟𝑟𝑟𝑟
𝑎𝑎𝑎𝑎  численность мужчин в регионе r в возрастной группе a

𝐹𝐹𝐹𝐹𝑟𝑟𝑟𝑟𝑎𝑎𝑎𝑎  численность женщин в регионе r в возрастной группе a

𝐻𝐻𝐻𝐻𝑟𝑟𝑟𝑟  численность домохозяйств в регионе r

𝐶𝐶𝐶𝐶𝑟𝑟𝑟𝑟  численность супружеских пар в регионе r

Производство

𝑉𝑉𝑉𝑉𝑉𝑉𝑉𝑉𝑟𝑟𝑟𝑟𝑠𝑠𝑠𝑠  добавленная стоимость отрасли s в регионе r

𝑋𝑋𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖  межотраслевые поставки

𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝑠𝑠𝑠𝑠  экспорт продукции отрасли s

𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐸𝐸𝐸𝐸𝑠𝑠𝑠𝑠  импорт продукции отрасли s

Занятость
𝐸𝐸𝐸𝐸𝑟𝑟𝑟𝑟𝑠𝑠𝑠𝑠  численность занятых в регионе r и отрасли s

𝑉𝑉𝑉𝑉𝐴𝐴𝐴𝐴𝑟𝑟𝑟𝑟𝑠𝑠𝑠𝑠  средняя зарплата в регионе r и отрасли s

Финансы

𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑟𝑟𝑟𝑟𝑠𝑠𝑠𝑠   кредиты организаций отрасли s в регионе r 

𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑂𝑟𝑟𝑟𝑟𝑠𝑠𝑠𝑠  депозиты организаций отрасли s в регионе r

𝑅𝑅𝑅𝑅𝑂𝑂𝑂𝑂𝑟𝑟𝑟𝑟  кредиты жителей в регионе r

𝑅𝑅𝑅𝑅𝑂𝑂𝑂𝑂𝑟𝑟𝑟𝑟  депозиты жителей в регионе r

Образовательная система
𝐴𝐴𝐴𝐴_𝐴𝐴𝐴𝐴𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑆𝑟𝑟𝑟𝑟

𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠  численность студентов среднего профессионального образования по 
специальности sp в регионе r

𝐴𝐴𝐴𝐴_𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻ℎ𝑟𝑟𝑟𝑟
𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠𝑠  численность студентов высшего профессионального образования по 

специальности sp в регионе r
Бюджетная система

𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝑇𝐸𝐸𝐸𝐸𝑡𝑡𝑡𝑡𝑠𝑠𝑠𝑠  ставка налога/акциза типа t по отрасли s (если налог/акциз имеет 
одинаковую ставку для всех отраслей, то s = 0)

𝑃𝑃𝑃𝑃𝑟𝑟𝑟𝑟𝑐𝑐𝑐𝑐 размер пособия для категории населения c в регионе r

Источник: составлено автором.
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Результаты и обсуждение
Моделирование распространения норм и 

ценностей в России проводилось в рамках двух 
сценариев, учитывающих параметры возмож-
ных экономических изменений. В докумен-
те «Сценарные условия прогноза социально-
экономического развития на 2019–2024 годы» 
Министерство экономического развития РФ 
выделяет следующие ключевые показатели сце-
нарных условий: цена на нефть «Юралс»; курс 
рубля к доллару США; динамика ВВП; экспорт 
и импорт товаров. Из перечисленных условий 
в рамках экспериментальных исследований на 
разработанной модели распространения норм и 
ценностей в качестве сценарных параметров це-
лесообразно учитывать внешнеэкономические 
факторы (цена на нефть «Юралс», курс рубля 
к доллару США, объемы экспорта товаров раз-
личных отраслей), тогда как динамика ВВП и 
объемы импорта рассчитываются по результа-
там моделирования как выходные данные.

Пандемия COVID-19 в 2020 году внесла  
серьезные корректировки в формирование  
сценариев динамики внешнеэкономической  
среды. До этого момента такие возможности,  
как закрытие международных границ и повсе-
местная самоизоляция, принимались в расчет 
как исключительно маловероятные, однако  
теперь они стали свершившимся фактом, име-
ющим беспрецедентное значение. Помимо 
внешне экономических факторов (для России 
это в первую очередь снижение цены и паде-
ние спроса на энергоносители, связанное с за-
медлением мировой экономики), возник ряд 

внутри экономических трудностей, например 
снижение объемов торговли, туристических  
услуг, сферы общественного питания и других 
отраслей, обусловленное на первом этапе вве-
денными ограничениями, а затем – падением 
доходов значительной части населения. 

Поскольку COVID-19 все еще представляет 
собой угрозу мирового масштаба, в основу раз-
работки сценариев на период 2021–2025 гг. за-
кладываются именно эпидемиологические ри-
ски, а прочие факторы рассматриваются как 
производные от них. В этом контексте предла-
гается два сценария:

1.  Пессимистический, при котором волны 
коронавирусной инфекции повторяются вслед-
ствие мутации вируса и появления новых штам-
мов. При таком сценарии неизбежно сохра-
нение ограничительных мер и сокращение 
глобального спроса, восстановление которого 
до докризисных значений во всех сферах займет 
несколько лет.

2. Оптимистический, предполагающий 
окончание пандемии в 2022 году и быстрое по-
следующее восстановление всех сфер экономи-
ки.

В рамках рассматриваемых сценариев учи-
тываются следующие параметры:

 – курс рубля по отношению к доллару 
США (около 60 рублей за один доллар при оп-
тимистическом сценарии и около 80 рублей при 
пессимистическом);

 – рыночная цена барреля нефти (около 80 
долларов в оптимистическом сценарии и около 
40 долларов в пессимистическом);

Таблица 3. Распределение норм и ценностей в различных по доходам группах населения, % 

Вариант нормы/оценки
Среднее  

по стране

Среди населения 
с низким 
доходом

Среди населения 
со средним 

доходом

Среди населения 
с высоким 
доходом

Норма социальной ответственности (ответственность правительства / индивидуальная)

Вариант 1. Правительство должно нести ответствен-
ность за обеспечение населения всем необходимым 

40,9 58,5 34,4 32,0

Вариант 2. Нечто среднее 44,1 31,7 49,1 45,7
Вариант 3. Люди должны брать на себя ответствен-
ность за обеспечение себя всем необходимым

15,0 9,8 16,5 22,3

Оценка работы политической системы
Вариант 1. Совершенно не удовлетворен  17,9 29,4 14,4 9,2
Вариант 2. Нечто среднее 65,3 56,8 69,5 60,8
Вариант 3. Достаточно удовлетворен 16,8 13,8 16,1 30,0
Источник: рассчитано автором по результатам 7-й волны Всемирного исследования ценностей. 
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 – объем экспорта продукции различных 
отраслей промышленности (рост экспорта на 
10–15% в различных отраслях ежегодно в оп-
тимистическом сценарии и на 0–5% в песси-
мистическом);

 – динамика внутреннего спроса по груп-
пам отраслей. Наиболее пострадавшими на 
внутреннем рынке являются отрасли органи-
зации развлечений и досуга, гостиницы и ре-
стораны, поскольку их деятельность подразу-
мевает собрание большого количества людей в 
одном месте и жестко регулируется в условиях 
сохранения эпидемиологических рисков. Зна-
чительно пострадает также торговля и оказание 
персональных услуг и несколько в меньшей сте-
пени – обрабатывающие производства. Таким 
образом, в условиях оптимистического сцена-
рия ожидается рост в пострадавших отраслях на 
20–40% в 2022 году, обеспечивающий их воз-
вращение к докризисным значениям, а затем 
более умеренный рост 2–5% ежегодно.

В проведенной серии исследований инфля-
ция рассматривалась в качестве целевого пока-
зателя 4–5% ежегодно, однако последние дан-
ные Росстата говорят о существенном превы-
шении этого значения (8–10% в 2021 году), 
поэтому в последующих расчетах необходимо 
будет рассматривать как сценарный параметр в 
диапазоне 4–10%. Также в качестве сценарного 
необходимо учесть параметр нормы сбереже-
ния домохозяйств, который в разработанной 

версии модели является статическим, откали-
брованным по ретроспективным данным. Он 
может существенно измениться у агентов с до-
минирующим вариантом «Люди должны брать 
на себя ответственность за обеспечение себя 
всем необходимым» для нормы социальной от-
ветственности в условиях увеличения пенсион-
ного возраста. 

Изменения в социально-экономической 
среде влияют на организации: в пострадавших 
отраслях уменьшаются объемы выпуска, как 
следствие, агенты теряют рабочие места, сни-
жается доход домохозяйств и оценки уровня 
жизни, растет недовольство властью. В свою 
очередь государство может снизить экономиче-
скую и социальную напряженность с помощью 
субсидий организациям и пособий пострадав-
шим категориям граждан. Как показывает опыт 
первых двух пандемийных лет, государственные 
стимулы далеко не в полной мере компенсиро-
вали трудности, с которыми столкнулись жите-
ли, что и отразилось на субъективных оценках 
уровня жизни агентов. На рисунках 6, 7 пред-
ставлена динамика оценок уровня жизни среди 
населения России в условиях пессимистическо-
го и оптимистического сценария соответствен-
но. Доля жителей, довольных своим уровнем 
жизни, падает с 18,6% в 2019 году до 16% в 2025 
году. При этом уменьшается доля недовольных 
с ELS = 0 и растет доля относительно доволь-
ных с ELS в пределах от 0 до 1. 

Рис. 6. Распределение оценки ELS среди населения России в условиях пессимистического сценария, %
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Источник: составлено автором.
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Доля довольных в оптимистическом сцена-
рии в целом превосходит показатели пессими-
стического сценария, за исключением послед-
него года моделирования, соответствующего 
2025 году, где она становится ниже на 0,3%. 
Этот результат объясняется самим принципом 
составления оценок уровня жизни, предполага-
ющим сравнение своего дохода с окружением. 
Вероятно, что число состоятельных людей вы-

росло после периода высокой экономической 
активности в условиях оптимистического сце-
нария, однако еще больше оказалось людей, 
чей доход не изменился, а сравнительная оцен-
ка с окружением упала.

Изменения в распространении нормы со-
циальной ответственности в пессимистическом 
сценарии представлены на рисунке 8. В сравне-
нии с 15% сторонников индивидуальной от-

Рис. 7. Распределение оценки ELS среди населения России в условиях оптимистического сценария, % 

Рис. 8. Распределение вариантов нормы социальной ответственности 
в условиях пессимистического сценария, % 

Источник: составлено автором.

Источник: составлено автором.
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ветственности за личное благосостояние в 2019 
году в 2020 наблюдается снижение их доли до 
13,8%, связанное с пандемийными ограничени-
ями, затронувшими, в том числе, и представи-
телей бизнеса. В условиях пессимистического 
сценария удельный вес сторонников индивиду-
альной ответственности постепенно снижается 
до 12,6%, а доля сторонников государственной 
ответственности повышается до 42,6% по срав-
нению с 40,9% на начало моделирования. В оп-
тимистическом сценарии наблюдается сходная 
картина при несколько более плавном сниже-
нии доли сторонников индивидуальной ответ-
ственности до 12,8%.

Изменения в распространении оценки ра-
боты политической системы в оптимистиче-
ском сценарии представлены на рисунке 9. На 
момент начала моделирования доля удовле-
творенных работой политической системы со-
ставляла 16,8%, что сопоставимо с долей не-
довольных (17,9%) на аналогичный момент  
времени.

Как в оптимистическом, так и в пессими-
стическом сценарии наблюдается движение 
этих показателей в противоположных направ-
лениях: падение доли довольных властью до 
14% в оптимистическом сценарии (13,7% в пес-

Рис. 9. Распределение оценок работы политической системы в условиях оптимистического сценария, %

Источник: составлено автором.

симистическом) и повышение доли недоволь-
ных до 27,7% (27,9% в пессимистическом сце-
нарии). Наибольший рост числа недовольных 
приходится на 2020 год.

Полученные результаты подтверждают вы-
двинутое предположение о том, что экономи-
ческие факторы оказывают влияние на дина-
мику норм и ценностей в обществе. Как в 
пессимистическом, так и в оптимистическом 
сценарии сохранялась одинаковая вовлечен-
ность агентов в социальные медиа и частота 
их общения друг с другом, изменялись лишь 
доходы населения и соответствующие оценки 
уровня жизни. При этом результирующее рас-
пределение норм и ценностей в обществе имеет 
отличия: в пессимистическом сценарии мень-
ше доля сторонников индивидуальной ответ-
ственности и довольных действиями власти, 
хотя разница с оптимистическим вариантом 
сравнительно небольшая (от 0,2 до 0,5%).

Наше исследование основано на ряде допу-
щений и ограничений:

 – рассматривается ограниченный набор 
ценностей, связанных с представлениями о 
справедливом экономическом устройстве об-
щества и оценкой того, насколько действую-
щая власть соответствует этим представлениям;
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 – предполагается, что перечисленные цен-
ности не являются постоянными для человека, 
а изменяются с течением времени, причем зна-
чительную роль в этих изменениях играет не 
только финансовое положение человека, но и 
сопоставление с доходом и уровнем жизни его 
окружения;

 – прогноз распространения норм и ценно-
стей в работе строится на среднесрочный пери-
од в 5 лет, что обусловлено неопределенностью 
эпидемиологической обстановки в мире и ри-
сками, которые она создает для экономик раз-
личных стран;

 – при оценке нормы социальной ответ-
ственности (ответственность правительства / 
индивидуальная ответственность) не учитыва-
ется сфера занятости агентов, тогда как в пери-
од жестких пандемийных ограничений больше 
всего на финансовую поддержку государства 
рассчитывали люди, занятые или владеющие 
бизнесом в пострадавших отраслях: туризме, 
общественном питании, сфере развлечений и 
персональных услуг;

 – изменение убеждений человека в пред-
ставленной модели ограничивается его вну-
тренним миром и не реализуется в попытках 
изменить свою жизнь или общество.

Заключение
В работе ставилась цель оценить влияние 

двух групп факторов на распространение норм 
в России: с одной стороны, социальных медиа 
через популярных инфлюэнсеров, с другой – 
изменений в доходах и уровне жизни населе-
ния. Первая из задач непосредственно связа-
на с анализом контента социальных сетей, их 
влияния на индивидов, социальные группы и 
общество в целом. Вторая задача относится к 
области традиционного экономического про-
гнозирования. Интеграция этих различных на-
правлений становится возможной благодаря 
использованию агент-ориентированного под-
хода, где агент является одновременно носи-
телем и распространителем определенного на-
бора ценностей, членом социальных структур 
(семьи, коллектива коллег и сокурсников) и 
экономическим агентом, занятым в некоторой 
отрасли и имеющим определенный доход. Рас-
пространение таких интегрированных моделей, 
использующих актуальные данные о населении 

и экономике, может послужить новым шагом к 
информатизации процессов управления и со-
циально-политических исследований. Пред-
ставленные в статье результаты можно разде-
лить на четыре основные группы.

1.  Реализация концепции социального 
агента, включающей принципы разделения 
агентов на кластеры социальной активности, 
способ представления норм и ценностей агента 
в виде набора опций с изменяющейся частотой 
и функцию построения субъективных оценок 
уровня жизни, основанную на сопоставлении 
агента с его окружением.

2.  Представление различных аспектов соз-
дания агент-ориентированной модели динами-
ки распространения норм и ценностей, вклю-
чая структуру модели, ее интеграцию с моделью 
искусственного общества, отражающей насе-
ление и экономику России, алгоритмы созда-
ния сети связей между агентами и динамики 
норм в зависимости от текущих оценок уровня  
жизни.

3.  Анализ эмпирических данных о распро-
странении норм и ценностей в России, в част-
ности результатов седьмой волны Всемирного 
исследования ценностей в отношении взаи-
мосвязи уровня дохода, оценки работы поли-
тической системы и нормы социальной от-
ветственности. Проведенный анализ показал 
значительную степень корреляции между до-
ходами, политическими оценками и нормами 
жителей, что было учтено при разработке алго-
ритмов модели.

4.  Сценарные расчеты на базе разработан-
ной модели, направленные на построение про-
гноза вероятной динамики общественных на-
строений в различных экономических условиях.

Полученные результаты свидетельствуют о 
достаточно серьезной взаимосвязи экономиче-
ского положения и удовлетворенности жителей 
действиями правительства. В обоих рассмот-
ренных сценариях доля сторонников индиви-
дуальной ответственности за обеспечение всем 
необходимым и довольных действующей вла-
стью падает, однако в пессимистическом сце-
нарии падение более заметно. Социальные ме-
диа также оказывают влияние на результаты, 
поскольку даже в оптимистическом сценарии, 
предполагающем восстановление доходов на-
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селения до докризисного уровня, нормы и цен-
ности не демонстрируют возвращение к пер-
воначальным значениям, то есть наблюдаемая 
динамика не может объясняться исключитель-
но действием экономических факторов.

Для продолжения исследования может быть 
выбран ряд направлений. Во-первых, расшире-
ние перечня исследуемых норм и ценностей, 
включая важность социально-политических 
свобод и оценку их распространения в обще-
стве, религиозные и жизненные ценности (при-
оритет карьеры или создания семьи, желаемое 
количество детей, привязанность к родному го-
роду и стране). Во-вторых, изучение влияния 
ограничений контента цифровых медиа на рас-
пространение норм и ценностей среди различ-

ных категорий населения, а также возможных 
побочных эффектов, когда ограничение кон-
тента и запрещение деятельности отдельных 
инфлюэнсеров лишь усиливает недовольство 
властью, особенно среди молодежи. В-третьих, 
это моделирование взаимосвязи внутренних 
убеждений и действий в социуме: голосования 
на выборах, организации и участия в демон-
страциях и актах протеста, эмиграции в дру-
гие страны. Также нуждается в расширении пе-
речень сценарных параметров экономической 
среды, в частности учет возможных отклонений 
инфляции от целевых значений Банка России 
и корректировки нормы сбережения домохо-
зяйств как реакции на изменение социальной 
политики государства.
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Forecasting the Dissemination of Norms and Values in Russia with the Use  
of an Agent-Based Approach

Abstract. The paper presents an agent-based model for dissemination of norms and values and the 
experience of its use for forecasting the dynamics of opinions in Russian society, taking into account the 
influence of digital media and deterioration of the economic situation in the country. The chosen modeling 
method helps to predict the dynamics of population, economy and political system, taking into account 
their mutual influence. Each agent is assigned an appropriate set of norms and values and a model is 
designed showing how they change under the influence of the agent’s standard of living, communication 
with acquaintances and impact of the media. The model we present differs from its known analogues due 
to its connection with the model of artificial society, reflecting the population and economy of Russia on 
the basis of current data. The behavior of agents in the model is based on the concept of a social agent, 
which includes the principles of dividing agents into clusters of social activity, a way to represent the 
norms and values of the agent in the form of a set of options with varying frequency and the function of 
constructing subjective assessments of the standard of living based on the comparison of the agent with 
its environment. Information content of the model is based on the analysis of the results of the seventh 
wave of the World Values Survey concerning the relationship between the income level, assessment of 
the work of the political system and the norms of social responsibility, which showed a significant degree 
of correlation between incomes, political assessments and the norms of residents. On the basis of the 
developed model, we carried out scenario calculations so as to build a forecast of the likely dynamics 
of public sentiment in various economic conditions. The results obtained indicate a rather significant 
relationship between the economic situation and the satisfaction of residents with the actions of the 
government. In the developed model, the change in a person’s beliefs is limited to their inner world; 
therefore, implementing new aspirations in attempts to change one’s own life or society is an important 
direction for future research.
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